ASINTEC Castilla-la Mancha

Introduccion a la orden de 25/09/2008 de /a
Vicepresidencia y Consejeria de Economia y
Hacienda, por la que se establecen Ilas
bases reguladoras de las subvenciones a Ila
competitividad e incentivos a /la inversion
empresarial en Castilla-La Mancha




Objetivo fundamental de |a Orden

Ofrecer a las empresas y emprendedores de la region un
conjunto de incentivos en regimen de concurrencia
competitiva, necesarios para consolidar el tejido empre sarial
de la Region, apoyando especialmente a las PYME y a la
empresa familiar.




Potencilales beneficiarios

“Tendran la condicion de beneficiario las empresas
industriales y de servicios , especialmente pequefias vy
medianas empresas, pudiendo acceder a las subvencione s
ademas de las personas fisicas v juridicas , las comunidades
de bienes, excepto las empresas publicas, cooperativas y
sociedades laborales. Asi mismo, las agrupaciones vy
asociaciones de empresas, con o0 sin animo de lucro, p odran
ser beneficiarios como organismos intermedios __.”




ineas de subvencl on

. Inversion empresarial.

. Potenciacion de la innovacion y desarrollo tecnolog ICO.

. Promocion de la calidad.

. Promocion del diseno.

. Estrategias comerciales en el ambito del comercio
Interior.

. Promocion de la internacionalizacion.

. Asistencia a ferias comerciales interiores.

. Fomento de la cooperacion, colaboracion y agrupacion de
empresas.




1. Linea de inversi on empresarial

Proyectos subvencionables

a. Generacion de una nueva empresa 0 nueva actividad con
creacion de al menos 5 nuevos puestos de trabajo.

b. Ampliacion de una actividad ya establecida que su ponga el
aumento de su capacidad productiva, manteniendo tod 0S
sus puestos de trabajo.

. Modernizacion de una actividad que lleve aparejad a un
iIncremento de la productividad o la calidad, manten lendo
todos sus puestos de trabajo.




1. Linea de inversi on empresarial

Conceptos subvencionables

. Adquisicion de edificios nuevos, realizacion de o bra civil y
otras actividades vinculadas al trabajo exclusivam ente en:
1. Proyectos generadores de empleo.

2. Proyectos que se ubiqguen en poligonos industrial es.
3. Proyectos promovidos por empresas del sector art esano.

. Adquisicion de bienes de equipo, maquinaria, inst alacionesy
utillaje.

. Mobiliario y enseres.

. Equipos para procesos de informacion y programas
informaticos.

. Trabajos de planificacion e ingenieria del proyec to
asociados a la inversion en obra civil.




2. Linea de potenciaci on de la
innovaci on y el desarrollo tecnol ogico

Proyectos subvencionables

. De innovacion dirigidos a incorporar y adaptar nu evas
tecnologias.

. Estudios de viabilidad técnica, previos a proyect os de
Innovacion.

. De desarrollo tecnoldgico enfocados a la aplicaci on de
conocimientos para la puesta en el mercado de un nu evo
producto o proceso, o para la mejora de los existen tes.

. Implantacion de laboratorios de innovacion.

. Creacion de empresas innovadoras de base tecnolog ica.
Participacion en programas nacionales e internaci onales de
Innovacion.

. Informacién y difusion tecnoldgica.




2. Linea de potenciaci on de la
innovaci on y el desarrollo tecnol ogico

Conceptos subvencionables

. Obras e instalaciones para proyectos de creacion de
empresas innovadoras de base tecnoldgica.

. Activos materiales: adquisicion de maquinaria y b lenes de
equipo de contenido tecnoldgico.

. Activos inmateriales: adquisicion de patentes, “k now how”,
licencias vinculadas a la innovacion de producto/pr oceso.

. Colaboraciones externas y gastos de consultoria.

. Costes de personal técnico propio cualificado aso ciados al
proyecto.

. Contratacion de tecnologos: maximo dos persona po r ano.
. Gastos generales (promocion, publicidad, viajes, etc).




3. Linea de promoci on de la calidad

Proyectos subvencionables

. Implantacion _y certificacion por una entidad certificadora
homologada de normas_de calidad, medioambiente, gestion

de la innovacion, prevencion de riesgos laborales,
responsabilidad social corporativa y seguridad info rmatica.

. Obtencioén de certificacion de productos de empres as.

. Homologacion de productos en otros paises.

. Mejora de la calidad de ensayos y pruebas.

. Mejora de la calidad interna de los laboratorios de ensayo y
calibracion, de acuerdo con la Norma UNE-EN-ISO/IEC  17025.




3. Linea de promoci on de la calidad

Conceptos subvencionables

. Adquisicion de equipos nuevos, instalaciones y ut illaje para
dotar a laboratorio de ensayo, calibracion y certif icacion de
utiles que mejoran la calidad de ensayos y pruebas a realizar.

. Gastos vinculados a la obtencion de certificaciones vy
acreditaciones.

. Colaboraciones y consultorias externas.

. Costes de personal _en el caso de proyectos de mejora de la
calidad interna de los laboratorios de ensayo y cal ibracion.

. Contratacion de tecnoélogos: maximo dos personas p or ano.




4. Linea de promoci on del dise no

. Disefio de nuevos productos, envases, embalajes, “  stands”,
logotipos 0 imagen corporativa.

. Diagnosticos y auditorias de disefio de la empresa

. Proyectos de infraestructura destinados a consoli dar
servicios y centros de promocion e investigacion so bre
disefio industrial.

. Acciones de promocion, informacion, difusion vy
sensibilizacion del disefo.

. Difusion de marcas propias de entidades castellan o-
manchegas promovidas por jovenes disefiadores.




4. Linea de promoci on del dise no

. Adquisicion de equipos nuevos y montaje por perso nal
externo.

. Gastos de contratos de colaboracion con disefiador es
externos titulados.

. Costes de personal propio, consistente en el sala rio de
disefiadores titulados a cargo de la empresa.

. Construccion de maguetas, moldes y prototipos.

. Asesoramiento externo.
Gastos generales para la informacion y la sensibi  lizacion.

. Costes de registro de patentes y marcas.

. Gastos de creacion de marca propia, de creacion d e tiendas
asociadas a la misma, de disefio y elaboracion de ca talogos,
muestrarios, folletos, organizacion de desfiles, et C.




5. Linea de estrategias comerciales en
el ambito del comercio interior

Proyectos subvencionables

Actividades encaminadas a la apertura de nuevos mer cados o a
la mejora de la comercializacion de productos, tale s como:

Realizacion de estudios de mercado y prospeccion de
nuevas tendencias.

Realizacion de campafias publicitarias.

Elaboracion de planes de marketing.

Disefio y elaboracion de elementos publicitarios (ca  talogos,
dipticos, etc.), asi como el diseiio y elaboracion de paginas
Web.

Disefio y elaboracion de prototipo de muestrario par a el
lanzamiento de nuevos productos.




5. Linea de estrategias comerciales en
el ambito del comercio interior

Conceptos subvencionables

. Costes de consultoria y servicios externos.

. Costes de acceso en internet a sitios especializad o0s de
nuevas tendencias.

. Gastos de contratos de colaboracion con disefiador es
externos titulados (maximo 72.000 €).

. Costes de salarios de diseiiadores con titulacion, propios de
la empresa (maximo 72.000 €).

. Costes de personal propio dedicado a la elaboraci on de
maquetas o0 prototipos, asi como a la realizacion de
diagnosticos de diseiio.




6. Linea de promoci on de la
Internacionalizaci on

Proyectos subvencionables

a. Elaboracion de estudios, estrategias o0 planes de
iInternacionalizacion encaminados a la apertura, des  arrollo o
consolidacion de mercados internacionales.

. Implementacion de estrategias comerciales de
internacionalizacion en colaboracion con personal d el IPEX.

. Participacion en ferias, convenciones Yy misiones
comerciales internacionales (necesitan informe favo rable del
IPEX).

. Viajes de prospeccion de nuevos mercados internac lonales.

. Misiones comerciales inversas para la comercializ  acion de
productos a empresas extranjeras.




6. Linea de promoci on de la
Internacionalizaci on

Conceptos subvencionables

. Consultores externos (maximo 12.200 € por proyecto ).

. Contratacion de técnicos en comercio exterior (ma  Ximo
12.200 € de subvencion).

. Gastos de elaboracion de material de difusion en idiomas
extranjeros

. Costes de viaje y alojamiento (maximo 1.500 € por empresay
viaje).

. Gastos de alquiles de locales, montaje de stand,
traducciones y transporte de mercancias para la rea lizacion
de exhibiciones en terceros paises (maximo 9.100 €)

Costes de registros de patentes y marcas en merca dos
exteriores.




7. Linea de asistencia a ferias
comercilales interiores

Proyectos subvencionables

“Serda subvencionable la participacion de empresas Yy
organismos intermedios como expositores con stand p ropio
en las ferias comerciales interiores celebradas fue ra de la
region. En los proyectos presentados por organismo S
iIntermedios, sera necesario que participen al menos cinco
empresas”.




7. Linea de asistencia a ferias
comercilales interiores

Conceptos subvencionables

. Canon del suelo y suministros asociados que factu re la

Institucion ferial.
. Construccion del stand y gastos de decoracion del mismo.
. Alquiler de mobiliario.
. Transporte de mercancias.

. Intérpretes.
Inserciones en el catalogo oficial de la feria.




8. Linea de fomento de la cooperaci on,
colaboraci on y agrupaci on de empresas

Proyectos subvencionables

a. Proyectos de cooperacion para generar productos o
procesos innovadores.

b. Acciones de mejora de la posicion competitiva en el mercado
a traves de la alianzas o fusiones entre entidades.

c. Actividades cooperacion en red, cuyo objetivo sea la puesta
en comun de infraestructuras tecnoldgicas, informac iOn o

conocimiento, mejorando asi las actividades consegui das de
cada una de las entidades por separado.




8. Linea de fomento de la cooperaci on,
colaboraci on y agrupaci on de empresas

Conceptos subvencionables

. Estudios de viabilidad sobre futuros acuerdos de
cooperacion.

. Gastos de asistencia tecnica relacionados con la
implementacion de los acuerdos de cooperacion (sola mente
el primer ano de actividad conjunta).

. La contratacion de personal técnico (maximo 1 per  sona/aio).

. Gastos de constitucion de nuevas empresas con for ma de
sociedad mercantil.

. Contratacion de servicios externos iniciales.

Alquiler del primer establecimiento de oficinas d e nuevas
sociedades (maximo un afno).




Ventajas y Limitaciones asociadas
a la Orden

Ventaja

Ayuda economica

Limitaciones

Los porcentajes de ayudas a las PYME’s no muy elev  ados:
20-50%.

La exclusion de las ayudas de diferentes activid ades
laborales, destacando las industrias y actividades agrarias y
alimentarias.

Dificultad del empresario para la gestion, elab oracion,
seguimiento y justificacion de los proyectos.




Papel de los Centros Tecnol 0gicos

De manera general

Desarrolla y cataliza propuestas e ideas.

Interacciona directamente con las empresas.

Realiza la busqueda de programas de ayudas en
organismos a diferentes niveles (Regional, Estatal 0
Europeo) que cubran las necesidades del proyecto.

Prepara la propuesta de solicitud.

Gestiona y presenta las solicitudes de apoyo a lo s
diferentes estamentos.

Lleva a cabo el desarrollo del proyecto acompanan do a la
empresa en el proceso innovador.

Realiza una l|labor de asesoramiento en el proceso de
justificacion.




Papel de los Centros Tecnol 0gicos

Para esta orden

Presenta unos porcentajes de ayudas mas elevados: 4  0-75%.




Dificultad para innovar

“Nada mas dificil de emprender, que tomar la
Iniciativa en la introduccion de un nuevo orden de
cosas, porgue la innovacion tropieza con la
hostilidad de todos aquellos a quienes les sonrio
la situacion anterior y solo encuentra tibios
defensores en quienes esperan beneficios de la

nueva”

(Nicolas Maquiavelo )




iLa cooperaci on es necesaria!

Empresas

Centros
Tecnologicos

Universidad

\

Viveros de empresa




iGRACIAS POR SU ATENCI ON!

;

ASINTEC Castilla-La Mancha

Dr. M. Alejandro Fern andez Hern andez
Innovacionl @asintec.org
Tel. 925 82 18 32/Ext. 18
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